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Forslag till avgorande av generaladvokat Jacobs foredraget den 14 december 2000. - Syndicat
des producteurs indépendants (SPI) mot Ministere de 'Economie, des Finances et de I'Industrie. -
Begaran om forhandsavgorande: Conseil d'Etat - Frankrike. - Bestammelser om skatter och
avgifter - Harmonisering av lagstiftning - Omsattningsskatt - Gemensamt system for
mervardesskatt - Artikel 9.2 e andra strecksatsen i sjatte mervardesskattedirektivet - Faststallelse
av den plats dar den skatterattsliga anknytningen foreligger - Reklamtjanster - Innefattar tjanst
som tillhandahalls genom en tredje man. - Mal C-108/00.

Rattsfallssamling 2001 s. 1-02361

Generaladvokatens forslag till avgdrande

1 | begaran om férhandsavgoérande har franska Conseil d'Etat frdgat domstolen om tolkningen av
artikel 9.2 e i sjatte mervardesskattedirektivet (nedan kallat sjatte direktivet).(1) Fragan galler
huruvida begreppet "reklamtjanster" som namns i ovanstaende bestammelse endast omfattar
tjanster som tillhandahalls en skattskyldig annonsor direkt och faktureras annonsoéren av
tjansteleverantoren, eller om begreppet dven omfattar tjanster som tillhandahalls annonsoéren
indirekt och faktureras en tredje person, exempelvis en reklambyra som i sin tur fakturerar
annonsoren.

Relevanta bestammelser
Gemenskapsrattsliga bestammelser

2 Enligt artikel 2 i sjatte direktivet skall mervardesskatt betalas for leverans av varor eller
tillhandahallande av tjanster som sker mot vederlag av en skattskyldig person i denna egenskap.
Enligt artikel 4.1 &r en skattskyldig person varje person som bedriver nagon form av ekonomisk
verksamhet, oberoende av syfte eller resultat. Enligt artikel 4.2 omfattar ekonomisk verksamhet
den verksamhet som bestar i att personer tillhandahaller tjanster. | artikel 6.1 definieras
tillhandahallande av tjanster som "varje transaktion som inte utgor leverans av varor".

3 | avdelning VI i sjatte direktivet anges de bestammelser som avgor platsen for skattepliktiga
transaktioner. Bestammelserna ar av betydelse i situationer nar tillhandahallande av tjanster eller
leverans av varor beror mer &n ett land. Det huvudsakliga syftet med bestammelserna framgar av
det sjunde O6vervagandet i ingressen till sjatte direktivet:

"Faststallandet av platsen for skattepliktiga transaktioner har gett upphov till kompetenskonflikter
mellan medlemsstaterna, sarskilt vad betraffar leverans av varor for sammansattning och
tilhandahallande av tjanster. Aven om platsen for tillhandahallande av tjanster i princip bor
definieras som den plats dar den person som tillhandahaller tjansterna har sitt huvudsakliga
driftsstélle, bor den anda definieras sasom liggande i mottagarens land, sarskilt vid vissa tjanster



som tillhandahalls mellan skattskyldiga personer da kostnaden for tjansterna ingar i varornas pris."
4 For att syftet i dvervagandet skall uppnas har artikel 9.1 i direktivet fatt féljande lydelse:

"Platsen for tillhandahallande av en tjanst skall anses vara dar leverantéren har etablerat sin
rorelse eller har ett fast driftsstalle fran vilket tjansten tillhandahalls eller, i avsaknad av sadant,
den plats dar leverantdren ar bosatt eller stadigvarande vistas."

5 | artikel 9.2 anges undantag fran denna regel. | artikel 9.2 e preciseras foljande:

"Platsen for tillhandahallandet at kunder som &r etablerade utanfér gemenskapen eller at
skattskyldiga personer som ar etablerade i gemenskapen men inte i samma land som
leverantoren, skall for foljande tjanster vara den dar kunden har etablerat sin rorelse eller har ett
fast driftsstalle at vilket tjansten tillhandahalls eller, i avsaknad av nagon sadan plats, den dar han
ar bosatt eller stadigvarande vistas:

- Reklamtjanster.

- Tjanster av handelsagenter som agerar i annans namn och for annans rakning, nar de at sin
uppdragsgivare anskaffar de tjanster som avses i denna punkt (e)."

Nationella bestammelser

6 Artikel 9 i sjatte direktivet har inforlivats med fransk rétt genom artiklarna 28 och 49 i lag nr 78-
1240 av den 29 december 1978. Bestammelserna aterfinns i artiklarna 259-259 C i code général
des imp6ts (alllmanna skattelagen). | artikel 259 B preciseras foljande:

"Med avvikelse fran bestammelserna i artikel 259 anses féljande tjanster vara tillhandahallna i
Frankrike, nar de utfors av en tjansteleverantor som &ar etablerad utanfor Frankrike men kunden ar
en person som ar skattskyldig fér mervardesskatt och som har etablerat sin rorelse i Frankrike
eller dar har ett fast driftsstalle at vilket tjansten utfors eller, i avsaknad av ndgon sadan plats, som
ar bosatt eller stadigvarande vistas dar:

(3) Reklamtjanster

Platsen for tillhandahallande av dessa tjanster anses inte vara Frankrike, &ven om leverantéren ar
etablerad i Frankrike, nar kunden ar etablerad utanfor Europeiska gemenskapen eller om kunden
ar skattskyldig for mervardesskatt i en annan medlemsstat i gemenskapen."

7 De franska skattemyndigheternas tolkning av artikel 259 B har dndrats genom aren. Den
ursprungliga tolkningen angavs i en foreskrift av den 14 december 1983, offentliggjord i Bulletin
Officiel des Impdts (nedan kallad BOI) 3 A-28-83. Efter domen i malet kommissionen mot
Frankrike(2) ersattes denna foreskrift av en foreskrift av den 25 juli 1995, offentliggjord i BOI 3-A-
97. | det malet beslutade domstolen att tolkningen av begreppet "reklamtjanster” i foreskriften av
den 14 december 1983 stred mot sjatte direktivet, eftersom den bland annat uteslét vissa sarskilda
tjanster tillhandahallna av reklambyraer. For att anpassa sig till domstolens avgorande, utfardade
den franska myndigheten en mer detaljerad och langtgadende foreskrift den 5 november 1998,
offentliggjord i BOI 3-A-8-98 (nedan kallad foreskriften). Den del av foreskriften som ar av intresse



har har féljande lydelse:
"[lIl. Reklamtjansten tillhandahalls en skattskyldig annonsor direkt.

Enligt sjunde dvervagandet i sjatte direktivet motiveras faststallandet av platsen for beskattning av
reklamtjanster till den plats dar kunden har etablerat sin rérelse av att kostnaden fér dessa
tjanster, som tillhandahalls mellan skattskyldiga, ingar i varornas pris. | den man den person som
forvarvar tjansterna vanligen saljer de varor eller tillhandahaller de tjanster som ar foremal for
reklam i den stat dar han ar etablerad och darvid uppbar motsvarande mervardesskatt av den
slutlige konsumenten skall mervardesskatten pa reklamtjansten inbetalas av den personen i denna
stat (punkt 15 i Europeiska gemenskapernas domstols dom av den 17 november 1993).
Foljaktligen utgdr tjanster som har till syfte att frimja forsaljningen av varor eller tjanster och som
tillhandahalls en skattskyldig annonsor direkt av tjansteleverantdren reklamtjanster enligt artikel
259 B i allmanna skattelagen. Tjansten skall saledes tillhandahallas och faktureras annonsoren."

8 Sista punkten i artikel 259 B innebar att franska leveranttrer av reklamtjanster inte ar skyldiga att
ta ut mervardesskatt i de fall deras tjanster tillhandahalls och faktureras mottagare som &r
etablerade utanfor gemenskapen, eller skattskyldiga mottagare i en annan medlemsstat. Det foljer
av det ovan citerade stycket i foreskriften att undantaget i artikel 259 B, som aterspeglar artikel 9.2
e i sjatte direktivet, endast ar tillampligt nar tjanster tillhandahalls en skattskyldig annonsor direkt
av leverantoren. (Med "annonsor" avses, har och fortsattningsvis, mottagare av tjanster, som till
sitt syfte har att framja forsaljningen av sadana varor och tjanster.) Undantaget ar salunda
tillampligt pa tjanster som tillhandahalls en annonsor direkt av en reklambyra eller av en annan
leverantor. Med de begransningar som foreskriften ger ar den emellertid inte tillamplig pa
reklamtjanster som tillhandahalls en annonsor indirekt genom en reklambyra av en leverantdr som
ar etablerad i Frankrike, detta oavsett var annonsoren och reklambyran ar etablerade.

Faktiska omstandigheter och tolkningsfragan

9 Sokanden i malet vid den nationella domstolen, Syndicat des producteurs indépendants (nedan
kallad SPI), ar en yrkesorganisation som tillvaratar franska filmproducenters intressen, vilket aven
inkluderar reklamfilmsproducenter.

10 Efter atskilliga tvister med de franska skattemyndigheterna beslutade SPI att vacka talan mot
foreskriften infor Conseil d'Etat. Som grund for talan angavs att foreskriften strider mot artikel 259
B i allmanna skattelagen och artikel 9.2 e i sjatte direktivet, savitt den undantar tillhandahallande
av reklamfilmer genom reklambyraer fran artiklarnas tillampningsomrade.

11 Med hansyn till att det i malet uppkommit en frdga som ror tolkningen av gemenskapsratten har
Conseil d'Etat enligt artikel 234 EG stallt foljande fraga till domstolen:

"Omfattar de reklamtjanster som namns i artikel 9.2 e i direktiv 77/388/EEG av den 17 maj 1977,
vad géller transaktioner som &r avsedda att framja forsaljningen av varor eller tjanster, endast
tjanster som tillhandahalls en skattskyldig annonsor direkt och faktureras annonsoéren av
tjansteleverantéren, med uteslutande av tjanster av samma natur som tillhandahalls annonsoéren
indirekt och faktureras en tredje person som i sin tur fakturerar annonséren?"

12 Skriftliga yttranden har ingivits av SPI, den franska regeringen och kommissionen.
Representanter for SPI, den franska regeringen och kommissionen var narvarande vid den
muntliga forhandlingen den 9 november 2000.

13 SPI och kommissionen har anmodat domstolen att besvara den hanskjutande domstolens
frdga nekande. De har havdat att den franska regeringens tolkning av artikel 9.2 e strider mot
bade artikelns syfte och dess ordalydelse, samt att den leder till felaktiga resultat i praktiken.
Kommissionen har aven gjort gallande att den franska regeringens tolkning strider mot principen



om mervardesskattens neutralitet. Den franska regeringen har vidhallit sin tolkning av artikel 9.2 e
i sjatte direktivet och har anmodat domstolen att besvara fragan jakande. Regeringen har havdat
att artikel 9.2, sdsom ett undantag fran huvudregeln i artikel 9.1, bor tolkas restriktivt och att
tjanster som filmbolag utfor at reklambyraer till sin natur skiljer sig fran tjanster som tillhandahalls
annonsorer direkt. Tolkningen 6verensstammer saledes med principen om mervardesskattens
neutralitet.

Bedbmning

14 For att besvara den av Conseil d'Etat hanskjutna fragan méste man beakta att artikel 9.2 e
utgdr en konfliktregel som avgor platsen for var reklamtjanster skall beskattas och som foljaktligen
inskranker medlemsstaternas befogenheter. Av domstolens rattspraxis framgar att "reklamtjanster”
ar ett gemenskapsbegrepp som maste tolkas enhetligt for att undvika dubbelbeskattning eller att
beskattning inte ager rum som en féljd av motstridiga tolkningar.(3) Det framgar aven att det, i
motsats till vad den franska regeringen har havdat, inte &r nédvandigt att tolka artikel 9.2 restriktivt.
Saledes har domstolen i fast rattspraxis forklarat "att punkt 1 inte ges nagot foretrade framfor
punkt 2 vid tolkningen av artikel 9. Den fraga som uppkommer i varje situation ar om [en
transaktion] omfattas av nagot av de fall som namns i artikel 9.2. Om sa inte ar fallet omfattas den
av punkt 1".(4)

15 Artikel 9.2 e hanvisar till "reklamtjanster" som tillhandahalls "at kunder som ar etablerade
utanfor gemenskapen eller ... i gemenskapen men inte i samma land som leverantéren”. For att ge
den hanskjutande domstolen en maojlighet att fatta beslut i malet, ar det nodvandigt att identifiera
vem som ar kund och att klargéra vad som avses med "reklamtjanster”.

Kunder
16 For att identifiera kunden (preneur) ar det nodvandigt att skilja pa féljande fall.

17 | det forsta fallet avtalar en tjansteleverantér, exempelvis en filmproducent, med en annonsoér
om att tillhandahalla tjanster och fakturera annonsdéren for dessa, utan att anvanda nagon
reklambyra som mellanhand. | det fallet finns bara en skattepliktig transaktion och annonséren ar
kunden. Artikel 9.2 e ar tillamplig, under férutsattning att de utforda tjansterna i egentlig mening
kan anses utgora reklamtjanster, nar filmproducenten ar etablerad i Frankrike och annonsoren ar
etablerad utanfér gemenskapen eller i en annan medlemsstat.

18 Det andra fallet avser en tjansteleveranttr, exempelvis en filmproducent, som direkt
tillhandahaller annonsoren tjanster och fakturerar honom for detta, men det sker genom en
reklambyras férmedling. | detta fallet forekommer tva skattepliktiga transaktioner. Den férsta ar
filmproducentens tillhandahallande av tjanster at annonsoren. | den transaktionen ar det
annonséren som ar kunden. Annonsdren bestéller tjansten genom reklambyran, utnyttjar den i
marknadsforingen av sin produkt samt betalar fér den.(5) Reklambyran upptrader endast som
mellanhand mellan leverantéren och annonséren och kan darfér inte anses vara kund. Det foljer
harav, liksom i ovanndmnda fall, att artikel 9.2 e ar tillamplig, under férutsattning att de
tilhandahallna tjansterna i egentlig mening kan anses utgora reklamtjanster, nar filmproducenten
ar etablerad i Frankrike och annonsoéren utanfér gemenskapen eller i en annan medlemsstat. Var
reklambyran ar etablerad saknar betydelse i det har fallet. Den andra transaktionen bestar i att
reklambyran tillhandahaller den tjanst som bestar i att agera mellanhand mellan leverantéren och
annonsoren. Aven i detta fall ar det annons6ren som &r kund. Platsen for tillhandahallandet av den
transaktionen ar faststalld i artikel 9.2 e, sarskilt sista strecksatsen som hanvisar till "tjanster av
handelsagenter som agerar i annans namn och for annans rakning, nar de at sin uppdragsgivare
anskaffar de tjanster som avses i denna punkt (e)".

19 | de tva ovannamnda fallen forefaller fransk ratt, sisom den anges i avdelning Il i féreskriften,
vara i 6verensstammelse med artikel 9.2 e. Det ar emellertid det tredje fallet som skapar vissa



svarigheter.

20 Det forekommer fall nar det foreligger ett avtal mellan en reklambyra och en tjansteleverantor
(exempelvis en filmproducent) och den sistnamnda tillhandahaller reklambyran sina tjanster och
fakturerar den for dessa, och reklambyran i sin tur tillhandahaller annonsoren tjansterna och
fakturerar honom for dessa. De berérda har inte narmare redogjort for sina asikter om vem som
skall anses vara kunden i det fallet. Vid den muntliga forhandlingen verkade bade den franska
regeringen och kommissionen vara av den meningen att nar en filmproducent indirekt
tillhandahaller annonsoren tjanster skall det anses utgora en enda transaktion dar annonsoéren ar
kund.

21 Det maste enligt min mening tillstas att det forekommer tva transaktioner i det fallet. Den forsta
sker nar filmproducenten tillhandahaller reklambyran tjanster. | den transaktionen &r reklambyran
kunden. Foljaktligen ar artikel 9.2 e tillamplig, under férutsattning att de utférda tjansterna i
egentlig mening kan anses utgora reklamtjanster, pa den transaktionen nar filmproducenten ar
etablerad i Frankrike och reklambyran ar etablerad utanfor gemenskapen eller i en annan
medlemsstat. Den andra transaktionen sker nar reklambyran tillhandahaller annonsoéren tjanster. |
det fallet & annonsdren kund. Artikel 9.2 e ar darfor tillamplig, under forutséttning att de utforda
tjansterna i egentlig mening kan anses utgora reklamtjanster, nar reklambyran ar etablerad i
Frankrike och annonséren ar etablerad utanfér gemenskapen eller i en annan medlemsstat.

22 Enligt avdelning Il i foreskriften omfattas emellertid inte de fall nar en leverantér i Frankrike
tillhandahaller en reklambyra tjanster, och den reklambyran ar etablerad utanfér gemenskapen
eller i en annan medlemsstat, av artikel 259 B i den allmé&nna skattelagen. Leverantdren ar darfor
skyldig att ta ut fransk mervardesskatt pa dessa tjanster. For att faststalla huruvida detta
overensstammer med sjatte direktivet &r det nédvandigt att tolka begreppet "reklamtjanster” i
artikel 9.2 e.

Reklamtjanster

23 Enligt den franska regeringen képer en annonsoér en reklamtjanst om han avtalar direkt med en
filmproducent. Ett avtal mellan en reklambyra och en filmproducent ar emellertid inte att betrakta
som ett kop av reklamtjanster. Vad reklambyran koper &r en tjanst som bestar i att producera film.
Foljaktligen skall artikel 9.2 e andra strecksatsen endast tillampas nar relevanta tjanster
tillhandahalls och faktureras den slutlige annonsoren direkt. Tjanster som tillhandahalls
reklambyraer av filmbolag ar enligt foreskriften undantagna tillampningsomradet for artikel 259 B i
allmanna skattelagen. Foreskriften ar saledes i 6verensstammelse med sjatte direktivet.

24 Jag tycker rent allmant att det argumentet ar foga 6vertygande.



25 | domen i malet kommissionen mot Frankrike slog domstolen fast att det for att avgora huruvida
en transaktion utgor ett tillhandahallande av reklamtjanster "ar nodvandigt att i varje enskilt fall
beakta alla omstandigheter kring tjansten i fraga".(6) Det forefaller som om den franska
foreskriften utesluter en sddan bedomning nar det galler tjanster som tillhandahalls reklambyraer
av leverantorer, exempelvis filmbolag. Det kan tillaggas att domstolen i malet kommissionen mot
Frankrike aven faststallde "att sjalva reklambegreppet bestar i att sprida ett budskap som ar avsett
att informera allmanheten om existensen och kvaliteten av den vara eller tjanst som ar foremal for
denna atgard, i syfte att framja forsaljningen darav".(7) En saddan definition av begreppet
"reklamtjanster" bor aven kunna omfatta tjanster som tillhandahalls annonséren indirekt genom en
reklambyra. For ovrigt kan det, sasom generaladvokaten Gulmann anférde i sitt forslag till
avgorande, "antas att artikel 9.2 e skall tillampas atminstone pa de fall da en naringsidkare bosatt i
ett land har anvéant sig av en reklambyra i ett annat land, med avsikt att genomféra en
reklamkampanj, och da de metoder som anvants i kampanjen har haft till syfte att framja
forsaljningen av naringsidkarens produkter. Det finns i ett sadant fall ingen anledning att begransa
reklamtjanstbegreppet”.(8)

26 Foljaktligen kan det finnas situationer da tjanster som tillhandahalls en reklambyra av en
filmproducent inte kan anses utgora "reklamtjanster” enligt artikel 9.2 e. Detta innebar emellertid
inte att bestammelsen endast ar begransad till tjanster som tillhandahalls och faktureras en
skattskyldig annonsor direkt av tjansteleverantéren.

27 Att begransa artikel 9.2 e till tjanster som tillhandahalls direkt kan dessutom strida mot syftet
med artikel 9.2 i sjatte direktivet.

28 Det framgar av sjunde dvervagandet i ingressen till sjatte direktivet(9) att syftet med artikel 9.2
ar att sakerstalla att mervardesskatt for de tillhandahalina tjansterna betalas i mottagarens land
"da kostnaden for tjansterna ingar i varornas pris". Domstolen har saledes faststallt:
"Gemenskapens lagstiftare ansag saledes att, i den man den person som forvarvar tjansterna
vanligen saljer de varor eller tillhandahaller de tjanster som reklamen avsett i den stat dar han har
sitt huvudsakliga driftsstélle och darvid uppbar motsvarande mervardesskatt av den slutlige
konsumenten skall mervardesskatten pa reklamtjansten inbetalas av den personen i denna
stat."(10) Den franska regeringen har pastatt att kostnaden fér en reklamtjanst inte omedelbart ar
inkluderad i priset pa de varor och/eller tjanster som annonsoren har salt, nar tjansten
tillhandahalls och faktureras en reklambyra. Detta ar mojligen sant, men sasom SPI och
kommissionen har papekat, kommer kostnaden for tjansten sa smaningom att inkluderas i priset
for varorna, eftersom reklambyran kommer att fakturera annonsoren for bade kostnaden for
tjansten och ett arvode.

29 Avslutningsvis kan sagas att artikel 9.2 e maste tolkas mot bakgrund av
mervardesskattesystemet i dess helhet och i enlighet med de principer som galler fér systemet.

30 Det bor harvid erinras om att mervardesskatt ar en skatt pa konsumtion. Aven om den i
praktiken tas ut av tjansteleverantoren, ar det konsumenten i sista ledet som skall bara kostnaden.
Det ar enligt min mening tveksamt om begreppet reklamtjanster, sasom det tolkas i foreskriften,
overensstammer med denna princip. En reklambyra som koper en reklamtjanst av exempelvis en
reklamfilmsproducent etablerad i Frankrike, skall betala mervardesskatt for den tjansten i
Frankrike. Den erlagda mervardesskatten kommer i senare led att inkluderas i det pris for tjansten
som reklambyran debiterar annonséren. Om annonsoren ar etablerad utanfor gemenskapen eller i
en annan medlemsstat &n Frankrike, kan han emellertid inte géra avdrag for den erlagda
mervardesskatten i sin inhemska deklaration. Annonsoren far sdledes besta kostnaden for
mervardesskatten om han inte kan erhalla aterbetalning fran behoriga franska myndigheter. Nar
artikel 9.2 e i sjatte direktivet antogs fanns ingen gemenskapsmekanism for aterbetalningar. En
sadan mekanism har sedermera inforts genom attonde mervardesskattedirektivet,(11) men det &r
en betydligt lAngsammare och besvarligare mekanism &n om annonsoren kan gora avdrag direkt i



sin inhemska deklaration.

31 Det bor aven papekas att mervardesskatt ar underkastad principen om neutralitet. Enligt denna
princip skall mervardesskatten vara lika for identiska produkter och tjanster samt standigt vara
proportionell i forhallande till priset pa varor och tjanster, oavsett antalet led i affarskedjan. Den
franska regeringen har havdat att tolkningen av "reklamtjanster" i foreskriften ar férenlig med
principen om neutralitet, eftersom reklamtjanster som tillhandahalls och faktureras en slutlig
annonsor direkt till sin natur skiljer sig fran tjanster som bestar i att framstalla filmer som
tillhandahalls en reklambyra.(12)

32 Det ar enligt min mening ett foga dvertygande argument. Som jag har forklarat ovan beror
skillnaden mellan reklamtjanster och 6vriga tjanster som tillhandahalls av ett filmbolag inte
uteslutande pa huruvida dessa tjanster tillhandahalls en slutlig annonsor eller en reklambyra. Det
ar, vid beddmningen av huruvida en tjanst ar att betrakta som en reklamtjanst i den mening som
avses i artikel 9.2 e, nddvandigt att i varje enskilt fall beakta alla omstandigheter kring tjansten.

Forslag till avgdrande
33 Domstolen bor enligt min mening besvara den hanskjutande domstolens fraga pa féljande satt:

Artikel 9.2 e andra strecksatsen i radets sjatte direktiv 77/388/EEG av den 17 maj 1977 om
harmonisering av medlemsstaternas lagstiftning rérande omsattningsskatter - Gemensamt system
for mervardesskatt: enhetlig berakningsgrund skall inte endast tillampas pa tjanster som
tillhandahalls och faktureras en skattskyldig annonsor direkt av tjansteleverantéren utan aven pa
tjanster som tillhandahalls annonsoren indirekt och faktureras en tredje person som i sin tur
fakturerar annonsoren.

(1) - Radets sjatte direktiv 77/388/EEG av den 17 maj 1977 om harmonisering av
medlemsstaternas lagstiftning rérande omsattningsskatter - Gemensamt system for
mervardesskatt: enhetlig berakningsgrund (EGT L 145, s. 1; svensk specialutgava, omrade 9,
volym 1, s. 28).

(2) - Dom av den 17 november 1992 i mal C-68/92, (REG 1993, s. I-5881).

(3) - Dom av den 17 november 1992 i malet kommissionen mot Frankrike (ovan fotnot 2), punkt
14. Se aven punkt 10 i generaladvokaten Gulmanns forslag till avgérande, dar han ndmner dom
av den 23 januari 1986 i mal 283/84, Trans Tirreno Express mot Ufficio Provinciale IVA (REG
1986, s. 231).

(4) - Dom av den 26 september 1996 i mal C-327/94, Dudda mot Finanzamt Bergisch Gladbach
(REG 1996, s. 1-4595), punkt 21, och av den 6 mars 1997 i mal C-167/95, Linthorst, Pouwels and
Scheres mot Inspecteur der Belasingsdienst (REG 1997, s. 1-1195), punkt 11.

(5) - Se nedan punkt 28.

(6) - Dom av den 17 november 1992 i mal C-68/92 (ovan fotnot 2), punkt 17.
(7) - Dom av den 17 november 1992 i mal C-68/92 (ovan fotnot 2), punkt 16.
(8) - Punkt 19 i ovanndmnda forslag till avgérande (fotnot 3).

(9) - Citerad ovan i punkt 3.

(10) - Domen i malet kommissionen mot Frankrike (ovan fotnot 2), punkt 15.



(11) - Radets attonde direktiv 79/1072/EEG av den 6 december 1979 om harmonisering av
medlemsstaternas lagstiftning rorande omsattningsskatter - Regler for aterbetalning av
mervardesskatt till skattskyldiga som inte &r etablerade inom landets territorium (EGT L 331, s. 11;
svensk specialutgava, omrade 9, volym 1, s. 84).

(12) - Se ovan punkt 23.



